Зміст by unknown
 





З М І С Т 
 
Секція: Економіка, менеджмент, фінанси 
 
Бакан В. 
ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ 













ОСОБЛИВОСТІ ВИКОРИСТАННЯ ФІНАНСОВОГО 






Барабаш С.  





Барабаш С.  





Барабаш С.  





Барабаш С.  





Бартків О.  
МАРКЕТИНГ У ПІДПРИЄМНИЦЬКІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 
 
10 
Бартків О.  





Бедрійчук В.  











Бица Р.О.  
ПРОБЛЕМИ  ПОДОЛАННЯ  ІНФЛЯЦІЙНИХ   









Бойко Н.  
ШЛЯХИ ПІДВИЩЕННЯ ЕФЕКТИВНОСТІ 




Бойко Н.  
ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ СИСТЕМИ  ЗАСОБІВ МАСОВОЇ 




Бойко Н.  















Спиридонова Ю.  
СУТНІСТЬ ПОНЯТЬ «БРЕНДУ» ТА «БРЕНДІНГУ» 
 
21 
Булавинець Л.  
МІСЦЕ ІНФЛЯЦІЇ ПРИ ФОРМУВАННІ КІНЦЕВОЇ ЦІНИ 





ПРОБЛЕМИ ОБЛІКУ ДЕБІТОРСЬКОЇ  




Бухта В.  
ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ УПРАВЛІНСЬКОГО  




Буцяк Х.  
ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ ВИТРАТ  
ЗА БУДІВЕЛЬНИМ КОНТРАКТОМ  










МАЙБУТНЄ ISO 9001 
 
27 
Василина А.  
ОСОБЛИВОСТІ МАРКЕТИНГУ У СФЕРІ ПОСЛУГ  
 
28 
Василишин Т.  
ОСОБЛИВОСТІ ПЛАНУВАННЯ І ВИКОРИСТАННЯ 


























ЕФЕКТИВНЕ СПІВРОБІТНИЦТВО З МИТНИМ БРОКЕРОМ 
 
33 
Вертепна Н.  


















ШЛЯХИ БОРОТЬБИ З БЕЗРОБІТТЯМ СЕРЕД МОЛОДІ  
 
38 
Гавришко Н.  
ОСОБЛИВОСТІ ІНТЕГРАЦІЇ ІНФОРМАЦІЙНИХ  




Гаврилюк Н.  
ПЛАНУВАННЯ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 
 
40 
Гаврилюк У.  
ІНФОРМАЦІЙНІ СИСТЕМИ МЕНЕДЖМЕНТУ  






Галац П.  
ПЕРЕДУМОВИ ТА ОСОБЛИВОСТІ СТИМУЛЮВАННЯ 





ШЛЯХИ ПІДВИЩЕННЯ ЕФЕКТИВНОСТІ  
ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ  






ДОСЛІДЖЕННЯ ЗАЛЕЖНОСТІ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 
ОСНОВНИМИ ЗАСОБАМИ ТА ПРИБУТКОВОСТІ 





Гнип Н.  
ОПТИМІЗАЦІЯ ТОВАНОГО  




Голда А.  








Голда Ю.  





Голінська Н.  





Голінська Н.  
МЕХАНІЗМ РЕАЛІЗАЦІЇ ФІНАНСОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ 
 
49 
Голінська Н.  
ОСНОВНІ НАПРЯМКИ ВДОСКОНАЛЕННЯ 
КАЗНАЧЕЙСЬКОГО ОБСЛУГОВУВАННЯ  





Грицина С.  
СОЦІАЛЬНЕ ПАРТНЕРСТВО ТА ЙОГО ФУНКЦІЇ 
 
51 
Гудзь І.  




ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ  




Гупка В.  
ПРОБЛЕМИ ЕФЕКТИВНОГО  
ВИКОРИСТАННЯ МЕХАНІЗМІВ  







Данилюк Т.  
ФІНАНСОВА ЗВІТНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ ЯК  




Довгошия Р.  
ВАЛОВИЙ ВНУТРІШНІЙ ПРОДУКТ  






Карпів Н.  
ДЕРЖАВНИЙ БЮДЖЕТ ТА ЙОГО ФОРМУВАННЯ 
 
57 












Джумак В.  
ПРОБЛЕМИ ФОРМУВАННЯ ПОДАТКОВОЇ  










ФОРМУВАННЯ  ЕФЕКТИВНОЇ МОДЕЛІ  




Довгошия Н.  
ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ КОМПЛЕКСУ 
ПРОСУВАННЯ ЛІКАРСЬКИХ ЗАСОБІВ НА 





Довгошия Н.  





Довгошия Н.  





Домбрович О.  
РОЗРОБКА І ПОСТАНОВКА ПРОДУКЦІЇ НА 







ПОРЯДОК ПЕРЕХОДУ ПІДПРИЄМСТВА НА СПРОЩЕНУ 




Дутка Т.  




ВДОСКОНАЛЕННЯ ІННОВАЦІЙНОЇ  
ДІЯЛЬНОСТІ МАРКЕТИНГОВОГО ЦЕНТРУ  
ДЛЯ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ  






Дяків Л.  
ВПРОВАДЖЕННЯ СТРАТЕГІЧНИХ  




Дяків Л.  
ФІНАНСОВІ РИЗИКИ ДЕРЖАВИ ТА УПРАВЛІННЯ НИМИ 
 
70 
Дяків Л.  
РЕФОРМУВАННЯ ПОДАТКОВОЇ ПОЛІТИКИ УКРАЇНИ 
 
71 
Дяків Л.  
ОСНОВИ БАНКІВСЬКОГО КРЕДИТУВАННЯ 
 
72 
Єжевська М.  
ОСОБЛИВОСТІ ФУНКЦІОНУВАННЯ МАЛИХ  




Жигайло Л.  
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ ПЛАНУВАННЯ ГРОШОВИХ 









Жигайло Л.  
ЗНАЧЕННЯ УПРАЛІННЯ ФІНАНСВОВОЮ  




Жигайло Л.  
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ СТРАТЕГІЧНОГО  




Жирівська У.  
ШЛЯХИ ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ 




Жирівська У.  
СУЧАСНИЙ СТАН ТА ТЕНДЕНЦІЇ  




Жугель Л.  
СТРАТЕГІЧНЕ МАРКЕТИНГОВЕ УПРАВЛІННЯ  





СУЧАСНИЙ СТАН ВІТЧИЗНЯНОГО РИНКУ  




Зварич І.  
ОСНОВНІ НАПРЯМКИ ЗМІЦНЕННЯ ДОХІДНОЇ БАЗИ 




Диманов В.  
СУЧАСНИЙ ПІДХІД ДО ПІДВИЩЕННЯ  




Зиско А.  
РИНОК МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ  








Ібадлаєва З.  
ЗОВНІШНЬОЕКОНМІЧНИЙ ДОГОВІР  
ЯК ОСНОВА МІЖНАРОДНОЇ  







Ібадлаєва З.  
ФОРМУВАННЯ СПРИЯТЛИВОГО ПСИХОЛОГІЧНОГО 
КЛІМАТУ КОЛЕКТИВУ ЯК ЗАПОРУКА ЗРОСТАННЯ 





Ібадлаєва З.  










Ібадлаєва З.  
ВПЛИВ ТРУДОВИХ РЕСУРСІВ НА ЕФЕКТИВНІСТЬ 




Ібадлаєва З.   
ЕФЕКТИВНІСТЬ І ШЛЯХИ ПІДВИЩЕННЯ 




Ібадлаєва З.  
ФОРМУВАННЯ ЛІДЕРСЬКИХ ЯКОСТЕЙ  




Іванина О.  
ОСОБЛИВОСТІ МОТИВАЦІЯ І  





КОНКУРЕНТОЗДАТНІСТЬ ОРГАНІЗАЦІЇ:  




Їжак О.  
ОСОБЛИВОСТІ ОБЛІКУ ОПЕРАЦІЙ В КАСІ 
 
93 
Кізлик Т.  
ОСОБЛИВОСТІ МАРКЕТИНГОВИХ  




Кавецька О.  
ФОРМУВАННЯ ПОЗИЦІЙ ПІДПРИЄМСТВ  




Капустинський В.  











Качечка О.  
УДОСКОНАЛЕНЯ УМОВ  




Качечка О.  





Качечка О.  
ПРОБЛЕМИ БЕЗПЕЧНОСТІ УКРАЇНСЬКОЇ  
МОЛОЧНОЇ ПРОДУКЦІЇ З ОГЛЯДУ НА  





Качечка О.  
ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ РОЗВИТКУ  















Киричук Ю.  





Китинська Л.  
ВИКОРИСТАННЯ КОМПЛЕКСУ МАРКЕТИНГУ В 




Кицкай О.  






УДОСКОНАЛЕННЯ ОБЛІКУ ОСНОВНИХ  
ЗАСОБІВ В СИСТЕМІ УПРАВЛІННЯ МАТЕРІАЛЬНО-





Кішка Ю.  
СУТНІСТЬ ТА ООСОБЛИВОСТІ СИСТЕМИ 
МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ У  





Коваленко Л.  
НЕДОЛІКИ ПОНЯТТЯ “ВЛАСНИЙ КАПІТАЛ” 
 
108 
Когут О.  
РОЛЬ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ В УМОВАХ 




Козак О.  
СУЧАСНІ ПІДХОДИ ДО ТОВАРНОЇ  




Козіцин М.  
КОНКУРЕНЦІЯ У ТУРИСТИЧНІЙ ГАЛУЗІ 
 
111 
Козіцька Х.  





Козіцька Х.  
ВИБІР ОЦІНКИ ВИБУТТЯ ЗАПАСІВ СИРОВИНИ 
 
113 
Козіцька Х.  
ПЛАНУВАННЯ ЗАРОБІТНОЇ ПЛАТИ ПОГОДИННИКІВ  
 
114 
Козіцька Х.  
МЕНЕДЖМЕНТ ЯКОСТІ ГОТЕЛЬНИХ ПОСЛУГ 
 
115 
Козіцька Х.  










Колосівська О.  





Колосівська О.  
СКЛАДАННЯ ПЛАНУ ЗБУТУ ПРОДУКЦІЇ,  








Колосовська-Смолієнко Н.  






ДОСЛІДЖЕННЯ НЕДОЛІКІВ І ПЕРЕВАГ  






Кондратюк І.  
ФІНАНСОВА ДІЯЛЬНОСТІ СУБ’ЄКТІВ 
ГОСПОДАРЮВАННЯ ЯК ВАЖЛИВИЙ ЧИННИК 












НЕІГРАШКОВІ ПРОБЛЕМИ ДИТЯЧИХ ІГРАШОК 
124 
Копершевич Т. 
САМОСТІЙНЕ НАЛАШТУВАННЯ НА РОБОТУ  
















Корінь О.  




ІНТЕЛЕКТУАЛЬНИЙ КАПІТАЛ УКРАЇНИ 
 
129 
Коробій Г.  




ПРОБЛЕМА "ШТАМПІВ" В УСНОМУ Д 
















ВПРОВАДЖЕННЯ СИСТЕМ УПРАВЛІННЯ  




Коробій Г.  
ДИСКОНТУВАННЯ ЯК ОДИН З МЕТОДІВ  




Короткова А., Воробець В.  
МОДЕЛЬ МЕНЕДЖЕРА ТА ЙОГО ОБОВ’ЯЗКИ 
 
135 
Кочерженко К.  





Кочерженко К.  
ОСОБЛИВОСТІ МАТЕРІАЛЬНОГО СТИМУЛЮВАННЯ 




Кочерженко К.  
ВИЩА ОСВІТА І КАР’ЄРНИЙ РОЗВИТОК  




Кочерженко К.  
СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ  




Кочерженко К.  
УПРАВЛІННЯ ТРУДОВИМИ РЕСУРСАМИ 




Кочерженко К.  
ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ МЕНЕДЖМЕНТУ ЯКОСТІ 
 
141 
Кочерженко К.  
ОСОБЛИВОСТІ МАТЕРІАЛЬНОГО СТИМУЛЮВАННЯ 





ПРОБЛЕМИ ВІДТВОРЕННЯ ОСНОВНИХ  






Кравчишин М.  
ОСОБЛИВОСТІ ФОРМАЛІЗОВАНИХ СИСТЕМ 























Крайничин І.  









Крива І.  





Круцкевич Н.  
ОРГАНІЗАЦІЙНО-ЕКОНОМІЧНІ ПЕРЕДУМОВИ 





МАЛИЙ БІЗНЕС В УКРАЇНІ, ЙОГО ОСОБЛИВОСТІ. 




Кубай Н.  
ФОРМУВАННЯ ПОДАТКОВОГО КРЕДИТУ ПРИ КУПІВЛІ 




Кубай Н.  
ПРОБЛЕМИ КРЕДИТНИХ ВІДНОСИН В  
СУЧАСНИХ УМОВАХ ГОСПОДАРЮВАННЯ  





Кузь О.  






ПІДВИЩЕННЯ НАДІЙНОСТІ БАНКІВСЬКОЇ  




Курко І.  
ОРГАНІЗАЦІЯ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ 
 
157 
Кухар М.  









Кушнір О.  
ПРОБЛЕМИ ВИКОРИСТАННЯ ПАТЕНТІВ В УКРАЇНІ 
 
160 
Кушнір О.  
















Лазенко І.  
МАРКЕТИНГОВА ЗБУТОВА ПОЛІТИКА В  




Лазечко Х.  
ВПЛИВ ІНТЕГРАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ  








МАРКЕТИНГОВОГО ПОТЕНЦІАЛУ ПІДПРИЄМСТВА, ЯК 






ЯКІСТЬ ТУРИСТИЧНОГО ПРОДУКТУ 
 
166 
Лахманюк М.  
РОЛЬ ТА ЗНАЧЕННЯ ПЛАНУВАННЯ  
















Левченко Є.  





Левченко Є.  




СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ ЛОГІСТИКИ В УКРАЇНІ 
 
172 
Левченко Є.  
ОСОБЛИВОСТІ РОЗРОБКИ ПЛАНУ  





ОСОБЛИВОСТІ ПРОВЕДЕННЯ ЗУСТРІЧІ  





УПРАВЛІННЯ ВИТРАТАМИ РЕСТОРАННОГО 
ГОСПОДАРСТВА, ОСНОВНІ ШЛЯХИ ЇХ  










Ленківська В.  
ФАКТОРИ ВПЛИВУ НА ОПЛАТУ ПРАЦІ В УКРАЇНІ 
 
176 
Лисиканич М.  
РЕЗЕРВИ ЗНИЖЕННЯ ВИТРАТ 
 
177 
Лисиканич М.  
ОБЛІК ВИТРАТ НА ПІДПРИЄМСТВІ 
 
178 
Лисиканич М.  





Лобас Г. – 





Лобас Г.  
СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ  




Лобас Г.  













Луциків І.  








РОЛЬ ОБЛІКОВОЇ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ГРОШОВІ КОШТИ 
 
187 
Маркович І.  
ВПЛИВ ОРГАНІЗАЦІЙНО – ЕКОНОМІЧНИХ  
ЗМІН ЗОВНІШНЬОГО СЕРЕДОВИЩА  
ПРОМИСЛОВИХ ПІДПРИЄМСТВ НА  








Мартинова Ю., Бабій Л.  
СУТНІСТЬ МЕТОДІВ МЕНЕДЖМЕНТУ 
 
189 
Марущак О.  
ЗАРОБІТНА ПЛАТА: ЕКОНОМІЧНИЙ  




Марценюк О.  











ВИКОРИСТАННЯ ФІНАНСОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ 




Мацьків У.  
СУТНІСТЬ КРИТЕРІЇВ СЕГМЕНТАЦІЇ  
 
193 
Мацьків У.  
СЕРТИФІКАЦІЯ ДИТЯЧИХ ІГРАШОК  
 
194 
Машталяр. Г.  
ДОРОГА ДО ЯКОСТІ 
 
195 





ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ МАЛОГО  




Меленчук Ю.  





Микитчин В.  






ОСОБЛИВОСТІ ВИКОРИСТАННЯ  
ФІНАНСОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ  











Михайлишин О.  
ЕВОЛЮЦІЯ ФОНДОВОГО РИНКУ УКРАЇНИ 
 
202 
Михайлишин О.  





Міхеєва Я.  
УДОСКОНАЛЕННЯ ОБЛІКУ ОПЕРАЦІЙ НА  




Мозиль О.  








МЕТОДИ ВСТАНОВЛЕННЯ ТА  










СТИЛЬ КЕРІВНИЦТВА,ЯК ЕФЕКТИВНИЙ ЗАСІБ 




Моритко Г.  
ВИРОБНИЧА ПРОГРАМА ПІДПРИЄМСТВА,  




Моспан Н.  





Моспан Н.  
ПРОБЛЕМИ ТА НАСЛІДКИ ІНВЕСТУВАННЯ В УКРАЇНІ 
 
211 
Моспан Н.  
ПРОБЛЕМИ ТА ОСОБЛИВОСТІ УПРАВЛІННЯ 




Музика І.  





Мурафа Т.  
ОСОБЛИВОСТІ ОФОРМЛЕННЯ  




Надвернюк О.  
ВИЗНАЧЕННЯ ШЛЯХІВ ПІДВИЩЕННЯ 
ПРОДУКТИВНОСТІ ВАНТАЖНОГО РУХОМОГО  





Назар Т.  
АНАЛІЗ ГРОШОВИХ ПОТОКІВ ПІДПРИЄМСТВА 
 
216 
Негодін М.  
МОДЕЛЮВАННЯ СИСТЕМИ ПРОСУВАННЯ  




Нямещук С.  









Олексяк І.  
ТЕОРЕТИКО – МЕТОДОЛОГІЧНІ ЗАСАДИ ФОРМУВАННЯ 





ОСНОВНІ МЕТОДИ ПРОСУВАННЯ  













Орлик О.  
СТРАТЕГІЧНЕ УПРАВЛІННЯ У ФОРМУВАННІ 




Оселедько І.  
АУТСОРСИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ  
ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ 
ВІТЧИЗНЯНИХ ПІДПРИЄМСТВ  






Оселедько І.  
SWOT- АНАЛІЗ ЯК УПРАВЛІНСЬКИЙ ІНСТРУМЕНТ В 




Оселедько І.  
ОСНОВНІ АСПЕКТИ ІННОВАЦІЙНОЇ  




Осипенко Д.  
ТЕОРЕТИКО - ПРИКЛАДНІ ОСОБЛИВОСТІ 





РОЗРОБКА ОПЕРАЦІЙНОЇ СТРАТЕГІЇ ПІДПРИЄМСТВА 
 
228 
Павлик Д.  
ЗАСТОСУВАННЯ ЗАСОБІВ МАРКЕТИНГУ В 




Павліковський І.  





КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ТА  






ПРІОРИТЕТНІ НАПРЯМКИ РОЗВИТКУ  




Плавуцька Т.  
РОЛЬ УПРАВЛІННЯ МАТЕРІАЛЬНИМИ  











ІНТЕГРОВАНІ МАРКЕТИНГОВІ КОМУНІКАЦІЇ 
 
235 
Попович Ю.  











УДОСКОНАЛЕННЯ СИСТЕМИ УПРАВЛІННЯ  









ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ МЕНЕДЖМЕНТУ ЯКОСТІ 
 
239 





СУЧАСНА СТРУКТУРА БАНКІВСЬКОГО НАГЛЯДУ НБУ 
 
241 
Рарок Б.  





Рарок Б.  
ОСОБЛИВОСТІ УПРАВЛІННЯ ГРОШОВИМИ  




Рарок Б.  
РОЛЬ МІСІЇ В СТРАТЕГІЧНОМУ УПРАВЛІННІ 
 
244 
Редчук І.  
ОЦІНКА КОНКУРЕНТНОГО СЕРЕДОВИЩА 




Репета У.  
НЕОБХІДНІСТЬ ТА ПРОБЛЕМИ ВПРОВАДЖЕННЯ 




Репета У.  
ОСОБЛИВОСТІ ОБЛІКУ ОСНОВНИХ ЗАСОБІВ 
 
247 
Сейтумеров Р.  
ЗНАЧИМІСТЬ МАРКЕТИНГУ У БАНКІВСЬКІЙ СФЕРІ 
 
248 
Рибак Н.  
ПРОБЛЕМА ФІНАНСУВАННЯ ІННОВАЦІЙНОГО 




Рибак Н.  
БІРЖІ, ЯК ДВИГУНИ РИНКОВИХ  
ВІДНОСИН: ПРОБЛЕМИ Й МЕХАНІЗМИ  






















Рібун Х.  





Рібун Х.  





Рібун Х.  




МЕТОДИЧНІ ОСОБЛИВОСТІ ЗАСТОСУВАННЯ 
ЕФЕКТИВНОГО СТИМУЛЮВАННЯ ЗБУТУ  





Лялік Н., Романів О.  





Романів О.  




ФІСКАЛЬНА ДОСТАТНІСТЬ ТА РЕГУЛЮЮЧИЙ 





СВІТОВИЙ ДОСВІД ЕКОЛОГІЧНОГО  




Савгіра Р.  
СПОНСОРИНГ, БРЕНДИНГ, ПРОДУКТ-ПЛЕЙСМЕНТ  




Саханевич Г.  
ВИЗНАЧЕННЯ НАЯВНИХ І ФОРМУВАННЯ  




Сейтумеров Р.  





Сидор Л.  
ТОВАРНА ПОЛІТИКА В РЕАЛІЗАЦІЇ  






Сидоренко Р.  
НЕДОЛІКИ ПОДАТКУ НА ДОДАНУ  





ОСОБЛИВОСТІ СТАНОВЛЕННЯ ТА  









Сіліч О.  






ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ  






Сокульська О.  
МАТЕРІАЛЬНО-ТЕХНІЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ В 




Солодка Ю.  
ТЕОРЕТИЧНІ ОСОБЛИВОСТІ  




Сорівка В.  





Сорівка В.  
ВИКОРИСТАННЯ СУЧАСНИХ ФОРМ  




Спиридонова Ю.  
СОЦІОНІКА В УПРАВЛІННІ ПЕРСОНАЛОМ 
 
272 
Сташків Н.  
РОЛЬ МЕРЧАНДАЙЗИНГУ В СИСТЕМІ ЗБУТУ 
 
273 
Стець М.  





Студніцький І.  
ПЛАНУВАННЯ ПІДВИЩЕННЯ ПРОДУКТИВНОСТІ ПРАЦІ 
 
275 
Студніцький І.  
ВИБІР ВИДУ ТРАНСПОРТНОГО ЗАСОБУ В ЛОГІСТИЦІ 
 
276 
Студніцький І.  





Студніцький І.  





Студніцький І.  




ОСОБЛИВОСТІ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 
ПІДПРИЄМСТВ НА РИНКУ ВИДАВНИЧОЇ СПРАВИ ТА 










Сухорольська Т.  
ОСОБЛИВОСТІ СТРАТЕГІЧНОГО  




Сухорольська Т.  
УПРАВЛІННЯ ІНВЕСТИЦІЯМИ В УМОВАХ КРИЗИ 
 
282 
Сухорольська Т.  





Тарасюк В.  





Тимошенко Н.  
ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ РИНКУ ЦІННИХ  




Тимошенко Н.  





Тимошенко Н.  
ФОРМУВАННЯ РОБОЧИХ ГРУП 
 
287 
Тимошенко Н.  




ЦІНОВІ СТРАТЕГІЇ МАРКЕТИНГУ ТА ЇХ ОСОБЛИВОСТІ 
 
289 
Ткачова Н.  





Ткачук О.  
АТЕСТАЦІЯ ПЕРСОНАЛУ У СИСТЕМІ  




Ткачук О.  
АВТОМАТИЗОВАНІ СИСТЕМИ УПРАВЛІННЯ 







МІСЦЕ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ  




Ткачук О.  
МАРКЕТИНГОВІ СТРАТЕГІЇ СТИМУЛЮВАННЯ 





МІСЦЕ ТА РОЛЬ МАРКЕТИНГОВОГО КОМПЛЕКСУ В 









Топоркова О.  
ОПТИМІЗАЦІЯ ГРОШОВИХ ПОТОКІВ ПІДПРИЄМСТВА 
 
296 
Топоркова О.  
ОСОБЛИВОСТІ НАРАХУВАННЯ РЕЗЕРВУ  
СУМНІВНИХ БОРГІВ ЗА ДОПОМОГОЮ  
МЕТОДУ КЛАСИФІКАЦІЇ ДЕБІТОРСЬКОЇ 







ДОСЛІДЖЕННЯ СОЦІАЛЬНО-ЕТИЧНИХ  




Угрин Б.  
ЕКОЛОГІЧНИЙ МАРКЕТИНГ ЯК ФУНКЦІЯ УПРАВЛІННЯ 
 
299 
Угрин Б.  
ІНТЕГРОВАНІ МАРКЕТИНГОВІ  




Українець О.  





Фарйон О.  
ОБЛІК ДОХОДІВ ДІЯЛЬНОСТІ  





НАПРЯМКИ ПОКРАЩЕННЯ СИСТЕМИ  




Фіцай М.  
ВИЗНАЧАЛЬНІ ФАКТОРИ  
МАРКЕТИНГОВОЇ  
ТОВАРНОЇ ПОЛІТИКИ ПІДПРИЄМСТА  






Флейтута О.  
ОСНОВНІ НАПРЯМИ ПОСИЛЕННЯ  




Фридель В.  
БАНКІВСЬКІ УСТАНОВИ, ЩО БЕЗПОСЕРЕДНЬО 




Фридель В.  
ПРОБЛЕМИ ТА ШЛЯХИ АКТИВІЗАЦІЇ ДІЯЛЬНОСТІ 
ФІНАНСОВИХ КОРПОРАЦІЙ ЯК АЛЬТЕРНАТИВНОЇ 





Хань Н.  










Хом’як І.  





Хром’як Н.  
СПОСОБИ ОДЕРЖАННЯ СТАТИСТИЧНОЇ  




Цапик Н.  
КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ТОВАРУ ЯК 
ВИРІШАЛЬНИЙ ЧИННИК КОМЕРЦІЙНОГО  





Цебринська Ю.  
ОБЛІКОВА ПОЛІТИКА І  
ЗВІТНІСТЬ ЯК  
ІНСТРУМЕНТ ФОРМУВАННЯ  








Ціх Т.  
ОПТИМІЗАЦІЯ СТРУКТУРИ КАПІТАЛУ ЗА КРИТЕРІЄМ  




Цубера М.  





Цубера М.  





Цубера В.  





Цьопик О.  
УПРАВЛІННЯ ТОВАРНОЮ НОМЕНКЛАТУРОЮ ТА 




Чаплій  Т.   
МЕТОДИ ДОСЛІДЖЕННЯ СПОЖИВЧИХ МОТИВАЦІЙ 
 
318 
Чернецька М.  
ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ  




Чіглінцева Н.  





Горощак І., Чомко Х.  
ПОРІВНЯЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА ЯПОНСЬКОЇ ТА 









Чорноганич Т.  











Чучман О.  











Шевельов В.  
АСПЕКТИ ТРАНСФОРМАЦІЇ ЕКОНОМІКИ УКРАЇНИ  
 
326 
Шимків Т.  
ЗАВДАННЯ КОМПЛЕКСУ МАРКЕТИНГУ  




Шкварило О.  
ІННОВАЦІЇ ЯК ЗАПОРУКА УСПІХУ НА РИНКУ 
 
328 
Шкутова О.  





Шкутова О.  
СЕРТИФІКАЦІЯ ПРОДУКЦІЇ ПРИ ІМПОРТІ 
 
330 
Штокайло П.  
ВИКОРИСТАННЯ ІНФОРМАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ В 





РОЗВИТОК МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ  




Шуран І.  
СТАН ТА ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ  





СТРАТЕГІЧНЕ УПРАВЛІННЯ ЯК ОДИН ІЗ СПОСОБІВ 





















Юрик Т.  
ОСОБЛИВОСТІ СЕРТИФІКАЦІЇ І СТАНДАРТИЗАЦІЇ 




Юрик Т.  
ШЛЯХИ УДОСКОНАЛЕННЯ ОРГАНІЗАЦІЇ  




Юрик Т.  
МОТИВАЦІЯ – ІДЕЯ САМОУПРАВЛІННЯ 
 
339 
Юрик Т.  
ПРОФЕСІЙНЕ ВИГОРЯННЯ ПРАЦІВНИКІВ,  




Якубець К.  





Якубець К.  





Ямпольський О.  
ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ МАРКЕТИНГУ ІННОВАЦІЙ 
 
343 
Янківська О.  
ОЦІНЮВАННЯ КОНКУРЕНТНИХ  
ПОЗИЦІЙ ПІДПРИЄМСТВА В ПРОЦЕСІ  










АКТУАЛЬНІСТЬ МАРКЕТИНГОВОГО БІЗНЕС 
ПЛАНУВАНЯ В УМОВАХ СВІТОВОЇ ФІНАНСОВО-





Дудкін Д.  
ДО ПИТАННЯ ВИЗНАЧЕННЯ  
ЕКОНОМІЧНОЇ ЕФЕКТИВНОСТІ ФУНКЦІОНУВАННЯ 






ІСТОРІЯ ГРОШЕЙ УКРАЇНИ 
 
348 
Кузів А.  
ІННОВАЦІЙНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ, ЯК 





КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ТА ЇЇ ВАЖЛИВІСТЬ  
НА  СУЧАСНОМУ ПІДПРИЄМСТВІ  
 
 
350 
 
